三明学院旅游管理与服务教育专业实习、综合实践、
毕业（生产）实习教学大纲
	课程名称
	生态产品设计与营销
	课程代码
	

	课程类型
	· 通识课学科平台和专业核心课
· 专业方向 专业任选   其他
	授课教师
	林红、陈柏成

	修读方式
	必修        选修    
	学    分
	2

	开课学期
	1
	总周数
	[bookmark: _GoBack]16
	总学时
	48

	
A
先修及后续
课程
	先修课程：旅游学概论、旅游市场营销原理、旅游目的地管理、旅游规划等
后续课程：创业与创新等

	

B
课程描述
	1. 目的：
《生态产品设计和营销》课程旨在培养学生在生态产品领域具备创新能力和市场营销技能。课程注重培养学生的分析、评价和决策能力，使他们能够分析不同环境下的生态产品设计和市场营销策略，并评估其可持续性和市场潜力。学生还要学习运用市场营销工具和策略，制定生态产品的定价、渠道和推广计划。
2. 过程：
通过讲授理论知识、展示案例、实地调研分析和课堂讨论等方式引导学生深入理解生态产品设计和营销的关键要素和成功案例。其次，学生将参与团队项目，进行市场调研、竞争分析和产品设计，并提出相应的营销策略。通过团队合作和沟通，学生将培养创新思维和解决问题的能力。
3. 预期结果：
学生将具备设计和推广生态产品的能力，并能够运用市场营销理论和工具，制定有效的营销策略。学生更加重视生态环境保护和可持续发展的重要性，并具备团队合作和沟通能力。

	











C
课程目标
	（一）知识
1.理解生态产品设计与营销的基本概念、原则和方法。
2.归纳生态产品设计与营销的关键要素和成功案例。
3.掌握生态产品市场调研和竞争分析的知识和技巧。
（二）能力
4.分析不同环境、不同主题下的生态产品设计与营销策略。
5.评价生态产品设计的可持续性和市场潜力。
6.运用市场营销工具和策略，制定生态产品的定价、渠道和推广计划。
（三）素养
7.重视生态环境保护和可持续发展，增强学生对生态产品设计与营销责任感。
8.养成团队合作和沟通能力，提升培养学生的创新思维和解决问题的能力。
【注】课程思政元素一定要在课程目标中体现。

	D
课程目标与
毕业要求的
对应关系
	毕业要求
	毕业要求指标点
	课程目标

	
	专业知识
	掌握生态产品设计与营销的基本概念、原则和方法；掌握生态产品设计与营销的关键要素。
	课程目标1、2

	
	实务技能
	具备生态产品市场调研能力；
具备分析、评价和决策能力，能够分析不同环境下的生态产品设计和市场营销策略，并评估其可持续性和市场潜力；
能够运用市场营销工具和策略，制定生态产品的定价、渠道和推广计划。
	课程目标3、4、5、6、7

	
	协作整合
	学生将参与团队项目，进行市场调研、竞争分析和产品设计，具有相应的团队协作、团队组织的能力。
	课程目标6、7

	
	社会责任
	重视生态环境保护和可持续发展的重要性；积极承担环保责任；创新性解决环境问题。
	课程目标7、8

	
	
	
	

	E
教学内容
	实习（实践）项目
	实习地点
	周数/学时分配

	
	1.生态产品、营销理论基础知识
	教室
	2周/4学时

	
	2.生态产品的市场调研（分组）
	城市周边
	2周/4学时

	
	3.农业旅游中的可持续农产品设计
	郊区/乡村
	2周/4学时

	
	4.城市旅游中的生态交通设计
	市区
	2周/4学时

	
	5.植物景观生态产品设计
	校园景观带
	2周/4学时

	
	6.生态徒步旅游线路设计
	本市旅游区
	2周/4学时

	
	7.生态产品的社会影响与责任
	教室或实践点
	2周/4学时

	
	8.生态产品项目设计成果展示
	教室
	2周/4学时

	
	
	
	

	
	合 计
	16周/32学时

	
F
教学方式
	现场指导	讨论座谈	问题导向学习	分组合作学习
专题学习	实作学习	探究式学习	线上线下混合式学习
· 其他	

	G
教学安排
	次别
	实习（实践）项目
	支撑课程
目标
	课程思政融入
（根据实际情况至少填写3次）
	教学方式
与手段

	
	
	
	
	思政元素
	思政目标
	

	
	1
	1.生态产品、营销理论基础知识
	
	
	
	

	
	2
	2.生态产品的市场调研
	
	生态产品面临的问题
	增强学生生态文明意识
	

	
	3
	3.农业旅游中的可持续农产品设计
	
	现代农业发展成就
	培养学生发展自信
	

	
	4
	4.城市旅游中的生态交通设计
	
	
	
	

	
	5
	5.植物景观生态产品设计
	
	
	
	

	
	6
	6.生态徒步旅游线路设计
	
	
	
	

	
	7
	7.生态产品的社会影响与责任
	
	产品设计中的社会影响
	培养学生社会责任感
	

	
	8
	8.生态产品项目设计成果展示
	
	
	
	

	H
评价方式
	评价项目及配分
	评价项目说明
	支撑课程目标

	
	平时（20%）
	出勤、互动、讨论、
项目小组的角色和责任担当











	课程目标7-8

	
	实习报告（80%）
	报告结构合理、数据可靠、内容新颖、表述流畅、具有实用性、创新性
	课程目标1-6

	
	
	
	

	I
建议教材
及学习资料
	

	J
教学条件
需求
	

	K
注意事项
	

	备注：
1.本课程教学大纲F—J 项同一课程不同授课教师应协同讨论研究达成共同核心内涵。经教学工作指导小组审议通过的课程教学大纲不宜自行更改。
2.评价方式可参考下列方式：
(1)纸笔考试：现场小测、综合纸笔考试
(2)实作评价：现场记录、日常表现、观察
(3)档案评价：书面报告、实习总结
(4)口语评价：现场口头报告

	审批意见
	课程教学大纲起草团队成员签名：





                                                        年  月  日


	
	专家组审定意见：



                                 专家组成员签名：

                                                        年  月  日


	
	学院教学工作指导小组审议意见：



                                 教学工作指导小组组长：

                                                        年  月  日




1

